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LATAR BELAKANG MASALAHLATAR BELAKANG MASALAHLATAR BELAKANG MASALAHLATAR BELAKANG MASALAH

• Merek menjadi senjata andalan untuk bertahan di tengah persaingan yang

semakin ketat

• Merek merupakan salah satu pertimbangan dalam membeli suatu barang / jasa

• Desain interior telah berkembang menjadi sebuah lifestyle bagi masyarakat

• IDEKO merupakan retail home furnishing yang sarat dengan lifestyle

• IDEKO memiliki visi untuk menjadi salah satu perusahaan home furnishing terbaik

dalam skala internasional



RUMUSAN MASALAHRUMUSAN MASALAHRUMUSAN MASALAH

• Bagaimana aplikasi brand image pada penataan interior IDEKO Grand City

Surabaya?

• Apa saja unsur brand image yang mempengaruhi penataan interior IDEKO Grand

City Surabaya?

TUJUAN PENELITIANTUJUAN PENELITIANTUJUAN PENELITIANTUJUAN PENELITIANTUJUAN PENELITIANTUJUAN PENELITIAN

• Mengetahui bagaimana aplikasi brand image dalam penataan interior IDEKO

Grand City Surabaya

• Mengetahui unsur – unsur brand image yang mempengaruhi penataan interior

IDEKO Grand City Surabaya



MANFAAT PENELITIANMANFAAT PENELITIANMANFAAT PENELITIAN

• Masyarakat dapat mengetahui bagaimana aplikasi brand image dalam penataan

interior IDEKO Grand City Surabaya

• Penelitian ini dapat dijadikan referensi bagi penelitian sejenis ataupun untuk

pengembangan penelitian selanjutnya

• IDEKO akan lebih mudah dalam melakukan kontrol desain untuk retail – retail

berikutnya, karena telah mengetahui bagaimana penerapan brand image padaberikutnya, karena telah mengetahui bagaimana penerapan brand image pada

desain retail ini (IDEKO Grand City Surabaya)

BATASAN PENELITIANBATASAN PENELITIANBATASAN PENELITIANBATASAN PENELITIAN

• Subyek penelitian : IDEKO Grand City Surabaya

• Obyek penlitian : Penataan interior IDEKO Grand City Surabaya



METODE PENELITIANMETODE PENELITIANMETODE PENELITIAN

• Metode deskriptif adalah suatu metode dalam meneliti status sekelompok

manusia, suatu obyek, suatu set kondisi, suatu sistem pemikiran ataupun suatu

kelas peristiwa pada masa sekarang

• Metode pengumpulam data : Studi literatur atau kepustakaan, Wawancara

langsung dan observasi langsung ke obyek

• Metode penelitian yang dilakukan oleh penulis adalah mencari literatur yang• Metode penelitian yang dilakukan oleh penulis adalah mencari literatur yang

relevan dengan topik pembahasan dan dapat mendukung penelitian ini -

melakukan wawancara dengan narasumber yang telah ahli di bidangnya dan

dapat memberikan informasi, pengetahuan, maupun masukan bagi penelitian ini

- analisis data - memberikan kesimpulan dari setiap analisis data - kesimpulan

akhir



TINJAUAN DATATINJAUAN DATA



Sumber: http://www.keziakarin.com/wp-content/uploads/testimonials/logo-ideko.png



Sumber: Ideko. Ideko Home. 24 Juni 2009. 29 Desember 2011. <http://www.facebook.com>



ANALISIS DATAANALISIS DATA

















• Aplikasi brand image dalam desain interior IDEKO Grand City Surabaya terlihat

pada elemen interior, penataan dan penyajian produk, serta desain signage

merchandise-nya

• Desain berfokus pada area depan dan tengah. Desain pada area belakang sampai

kurang diperhatikan

KESIMPULANKESIMPULANKESIMPULANKESIMPULAN

• Penerapan brand image kedalam desain retailnya, menunjukkan bahwa IDEKO

serius dalam mendesain setiap retailnya dan memiliki profesionalisme dalam

mewujudkan visi perusahaan



THANK YOUTHANK YOU
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